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A Nemzetkozi Migracids Szervezet (IOM) elkotelezett azirdnt az alapelv irdnt, mely szerint a humanus és
szabdlyozott migrdcid a migransok és a tarsadalom szdmadara egyarant hasznos. Az IOM kormanykozi
szervezetként mas nemzetkozi szervezetekkel egyilttmikddve tdmogatja a migracid hétkdznapi
problémadinak megoldasat, hozzajarul a migraciéval kapcsolatos kérdések megértéséhez, elGsegiti a
migracio altal végbemend tarsadalmi és gazdasagi fejlédést, valamint a migransok emberi méltdésaganak

tiszteletben tartasaért és jollétének fenntartasaért kizd.

A kiadvany a szerz6k véleményét juttatja kifejezésre és nem feltétlendiil tiikr6zi a Nemzetkozi Migracids
Szervezet (IOM) nézeteit. A szévegben alkalmazott megnevezések és tartalmi kozlések semmiképpen sem
tekinthet6k az IOM allasfoglalasanak barmely orszdg, terilet, varos vagy térség és annak hatdsagai jogi

statuszat vagy hatarait és fennhatdsagat illetéen.

A kiadvényban kifejtett nézetek kizarolag a szerz6k latasmodjat, véleményét, megkdzelitését tukrozik,
ami nem feltétlenil egyezik az Eurdpai Bizottsag és Magyarorszag Belligyminisztériuma allaspontjaval. A
kiadvanyban kifejtett nézetek az Eurdpai Bizottsagot és Magyarorszag Bellgyminisztériumat semmire

nem kotelezik.

Kiadd: Nemzetkozi Migracids Szervezet (IOM)
1055 Budapest, Falk Miksa u. 8., Magyarorszag
Tel: +36 472 25 00

E-mail: iombudapest@iom.int

Website: www.iom.hu

© 2018 Nemzetkozi Migracids Szervezet

Minden jog fenntartva. A dokumentum egyetlen része sem moddosithatd, masolhatd, tarolhaté
elektronikusan vagy tovabbithatd semmilyen formdban vagy maddon, sem elektronikusan, sem
mechanikusan, sem fénymasoldssal, sem felvétel készitésével vagy egyéb eljaras utjan a kiadd el6zetes

engedélye nélkdl.
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Ez a kiadvany a Nemzetkdzi Migracids Szervezet (IOM) az Orszagos Rendér-fékapitanysaggal
partnerségben a Belsé Biztonsagi Alap és a Bellgyminisztérium finanszirozasaban megvalésulé a
,,BBA-5.4.4.-16-2016-0001 azonositdszamu — Tudj réla! - Kampany az emberkereskedelem visszaszoritasa
érdekében” targyu projekt keretében késziilt.

A projekt atfogd célja, hogy hozzajaruljon az emberkereskedelem elleni kiizdelemhez azaltal, hogy a
kizsakmanyolas jelenségérél és az adldozattd valas megelbzését illetéen tarsadalmi tudatossag novels
kampanyokat indit. A projekt kbzvetlen célkitizésként az aldbbiakat kivanja elérni: 1. A magyar tarsadalom
megnovekedett tudatossdgrdl tesz tanubizonysagot a kizsdkmanyolds és az emberkereskedelem
jelenségeivel kapcsolatosan; 2. a legsérilékenyebb csoportokba tartozék hatékony eszkdzokkel
rendelkeznek, hogy sajat aldozattd valasuk ellen tevékenyen fel tudjanak Iépni.

Az 1. kozvetlen célkitlizés elérése érdekében kutatdst valdsitottunk meg a tarsadalmi és az online
tudatossag felmérésére, amely eredményeit jelen tanulmanyban disszeminaljuk. Az informaltsag és
tudatossag javitasa érdekében online és offline elemeket tartalmazo tdjékoztatdsi kampanyokat inditunk.
Az egyik kampany a szexudlis céld kizsdkmanyoldsra koncentral, mig a madsik a munka célu
kizsdakmanyolasra.

A 2. kozvetlen célkitlizés elérése érdekében az 1. célkitlizésnél emlitett kampanyelemeket fogjuk a
legsériilékenyebb csoportok szdmara finomitani, szlikiteni és a célzott marketing eszkozokkel és
médiaeléréssel kozvetlenil eljuttatni hozzajuk az Uzeneteket. Ezt fogjak kiegésziteni a foldrajzilag
leginkabb veszélyeztetett helyszinekre vald kiteleptlések, 6sszesen 5 db ilyen rendezvénnyel szamolva.
Ezeknek az els6dleges célja, hogy kdzvetlenil is megszdlitsuk a legsériilékenyebb csoportokba tartozdkat.
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SZEXUALIS CELU KIZSAKMANYOLAS - KOMMUNIKACIOS TERV

A projekt atfog6 célja, hogy hozzéjaruljon az emberkereskedelem elleni kiizdelemhez
azaltal, hogy a kizsdkmanyolas jelenségérdl ¢és az aldozatta valds megeldzését illetden
tarsadalmi tudatossadg ndveld kampanyokat indit. A projekt kdzvetlen célkitlizésként szeretné
elérni: 1. A magyar tarsadalom megnovekedett tudatossagrol tesz tanubizonysagot a
kizsakmanyolas és az emberkereskedelem jelenségeivel kapcsolatosan; 2. a legsériilékenyebb
csoportokba tartozok hatékony eszkozokkel rendelkeznek, hogy sajat aldozatta valasuk ellen
tevékenyen fel tudjanak 1épni. Az 1. kozvetlen célkitlizés elérése érdekében kutatds keriilt
megvalodsitasra a tarsadalmi- €s az online tudatossag felmérésére, amely eredményei egy
tanulmanyban atadasra keriiltek. Az ebben foglaltak, a tanulsagok és a kovetkeztetések
felhasznalasra kertiltek a kommunikécios tervek kidolgozasa soran. Jelen anyagban a szexualis
célu kizsdkmanyolas kommunikécios terve keriil bemutatasra.

) KAMPANY CELOK

Tarsadalmi kampany lefolytatésa, felhivas a téma fontossagara, veszélyeire. A kampany célja:
beemelni a koztudatba, a kozbeszédbe a témakort. Kozvetleniil a potencialis aldozatok
megszolitasa (elsdsorban az iskolaskoruakat, az alacsonyabb tarsadalmi statusziiakat, stb.).
Tovabba egyértelmiien cél a prevencid, az aldozattd valas megakadalyozasa. (Ezek jelenleg
(iskolai) el6adasok, bemutatok formajaban valosulnak meg.)

1) CELCSOPORT

Fobb jellemzok: nok, 14-35 évesek, alacsony iskolazottsaguak, gyakran még a 8 osztalyt sem
végzik el, tobbnyire falvakbol szarmaznak, laza csaladi kotelékek kozott, gyakran intézetben,
lakasotthonban élnek, célallomas szamukra a kilfold.

Kommunikacios oldalrol a célcsoport szegmentacio:

1 | ,PREDAK’

Kisszamu célcsoport, akiket alig lehet kommunikacios eszkdzokkel elérni. Elszigeteltek és
sokan nem érzik magukat aldozatnak, viszont masik oldalrdl az egyik kommunikécids kitorési
pont az életiikben az online platform. Jellemzden indirekt modon (masik célcsoport bevondsan
keresztiil) lehetséges.

2 | ,VESZELYEZTETETTEK’

Nagyobb I¢élekszamot feldlelé célcsoport, akiket Iényegesen jobban el Ilehet érni
kommunikacids eszkozokkel. A nehéz rész a kontextus, mivel a sok — Kkorabban atélt
megprobaltatas okan — igen magas az ingerkiiszobiik, vagyis nehéz valos befogadoi szitudciot
teremteni naluk.

3 | ,A TANUK’

A legnagyobb szamu célcsoport elérés szempontjabol, valamivel alacsonyabb ingerkiiszobbel,
de sok esetben kozonnyel, az elvarhatonal alacsonyabb tarsadalmi empatiaval. Esetiikben kulcs
fontossagu a kommunikécioban az empatia érzetének erdsitése €és az egyszerl segitségnyujtas
lehetdségének kommunikacidja.
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KOMMUNIKACIOS UZENET

Kommunikacios szempontbdl ez nehéz és kényes feladat. Nagyon sok szempontot kell
egyszerre figyelembe venni €s szintetizalni:

az aldozatokat kelld empatiaval kell bemutatni

érzékeltetni kell az dldozatok aldozati mivoltat

muszdj ezt a témat és annak fajsulyossagat bemutatni, illetve azzal is szamolni, hogy a
kommunikacids célcsoportok megszolitasa attdl is nehéz feladat, hogy ezeknek az embereknek
kifejezetten magas az ingerkiiszobiik. Ez egyrészrdl a szocialis hatteriiknek, valamint
jellemzden az alul edukaltsagnak koszonhetd, igy megszolitani oket csak akkor lehet, ha kelléen
,»SZ€lsOséges tartalmat” kapnak.

kulcsfontossdgu eleme az lizenetiségnek, hogy mindenféle tartalomkozlést kovetden (legyen az
barmilyen szélsGséges, szomort, meginditd, stb.), az utolsé {izenet feltétleniil a
segitségnyujtasrol és a segiteni akarasban valdé motivalasrol kell, hogy szdljon.

A kommunikécids koncepcidk kidolgozasa soran keriilnek kifejezésre a kommunikacios
iizenetek, amely egy pptx dokumentumban mutatja be a szexudlis kizsdkmanyolas kreativ
koncepciojat.

IV.)

KOMMUNIKACIOS CSATORNAK

A tervezett kampany kommunikacids eszkdzei €s sarokszamai eldre meghatarozottak, maga a
miiszaki kiiras tartalmazza, hogy mely marketingkommunikacios csatornakat kell alkalmazni.
A kutatasok tapasztalatai azt mutatjak, hogy egy sikeres kampanynak erdteljesen kell épitenie
az online jelenlétre. A kampanyok lebonyolitasa soran a kdvetkezd kommunikécios eszkoztar
¢s koltségeloszlas javasolt ahhoz, hogy a miiszaki kiirdsban meghatarozott mérészamok
megvalositasra keriiljenek.

* netté drak

SZEXUALIS CELU KIZSAKMANYOLAS MARKETINGKOMMUNIKACIOS TERV
Kutatds 1 000 000 Ft
Kommunikacids terv készitése 200 000 Ft
Szexualis célu kizsdkmanyolas kampanyfilm 3247500 Ft
Weboldal - koz6s weboldal a munkacélu kizsakmanyolassal 1 000 000 Ft
Google Adwords, Remarketing és Google Display kampanyok 375 000 Ft
Facebook oldal menedzsment - kbz6s kbzosségi oldal a szexualis és a
munkacélu kizsakmanyolasra 390 000 Ft
Facebook PPC hirdetések a kozosségi oldalra és a kampanyfilmre 1 000 000 Ft
Youtube PPC hirdetések a kampanyfilmre 1 000 000 Ft
55 000 db nyomtatott és tajékoztatd kiadvany gyartasa és terjesztése -
k6z6s kiadvanya a szexualis és a munkacélu kizsakmanyolasnak 350 000 Ft
Print hirdetés - szexudlis célu kizsakmanyolas 612 500 Ft
PR kommunikacid - szerzett média 1402 500 Ft
Kozterilet - éridsplakatok 1597 500 Ft
TV - kampanyfilm bemutatdsa 3 500 000 Ft
Radio - spot kampany 1 500 000 Ft
17 175 000 Ft
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1.) Szexualis céli kizsakmanyolas kampany

Kreativ szempontbdl ez a teljes kampany egyik legfontosabb része.

Szexualis célu kizsakmanyolas | FILM

A szexudlis célu kizsdkmanyolas legfontosabb kommunikacios gocpontjai az emberi
dontések, a kornyezeti ingerek, valamint ezek 0sszekapcsolddasai térben €s iddben,
melyek Osszessége eredményezi adott esetben az aldozattd valas allapotat. A film
koézponti figurdja azon — elészor potencidlis, majd valdés — éaldozata, aki adott idd
lefolyasa alatt, a kornyezet indukalta szituaciokban bizonyos dontéseket hoz, melyek
folyomanyaként valds aldozatta valik. A film - storytelling jellegénél fogva — a f6host
végigkiséri a folyamaton, és dramaturgidjaban a dontési helyzeteket helyezi fokuszba,
ezzel is megvilagitva, hogy a maguk a dontések azok a pontok, melyeken adott sors
eld6lhet. Lényeges eleme a teljes filmnek, hogy a rossz dontésekért semmilyen
formaban nem hibaztatja a sértettet, sokkal inkabb azt a konkliziét vetiti eld, hogy a
dontés az egyik fontos eszkdze annak, hogy a kiszolgaltatottsagot elkeriilje. Tehat
Osszességében egy olyan szitudcioba helyezziik a nézot a filmen keresztiil, ahol 0 is
interaktiv mdodon at tudja élni a dontési pontokat, vagyis azokat a pontokat, ahol
félresiklott a dolog.

Forgatasok vonatkozasaban jellemzden az alabbiakkal kell szamolni stididban és kiilsé
helyszineken forgatott filmek esetén:

Kreativ koncepcio

mirdl szol a film?

milyen tartalmi mondanival6t akar képerny6re vinni?

milyen a hangvétel?

szovegkonyv, interaktiv (riportiv) film esetén storyline — vagyis milyen szovegek/
szoveges tartalmak hangoznak el?

Forgatasi el6készités

a kreativ koncepcio alapjan rendezéi treatment / storyboard — vagyis lemodellezésre
kertil, hogy milyen jelenetek lesznek felvéve, azokat hogyan flizziik egymas utan
helyszinbejarasok, ahol fel kell mérni a forgatdsi helyszin adottsagait; pl.:
fényviszonyok, id6jarasi viszonyok, terep- vagy (belsd térben) térkialakitasi viszonyok,
aramvételezési forrasok, stb.

stab 0sszedllitasa: technikai személyzet, sminkes. fodrasz, stylist, stb.

Forgatas és utomunka:

technikai bedllas — a helyszinbejarasokon tapasztaltak szerint
forgatas — nyersanyagok készitése
vagas €és utomunka:
o roughcut verzid — azaz adott film elsd vagata (kép és hang), csak a nyersanyagok
felhasznalasaval (fényelés és hangutomunka nélkiil)
o fényelés
o hang utomunka

Atadas:

a nem végleges verziok kisebb felbontasban keriilnek mentésre (low res film)
a véglegesen jovahagyott low res film nagy felbontasu valtozatdnak mentése/ dtadasa
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2.) Weboldal

Kozponti informacios forraskeént fog miikédni, a hirdetések nagy részének célja, hogy erre az
oldalra iranyitsa a figyelmet. A weboldalon elérhetoek lesznek a tematikus tajékoztato anyagok
valamint a kampanyok 6sszes termékei.

A kampanynak fontos, de statikus eleme, amelyre minden informacionak fel kell keriilnie. A
dinamikus ¢és interaktiv kommunikécio6 a social media feliileteken torténik (pl. tudasteszt, kviz,
dontési helyzetek). Felhasznalobarat oldalra van sziikség, hogy az is konnyedén megtalalja a
szamara relevans informaciokat, aki érintett (lasd: kommunikacios célcsoportok), és az is, aki
tajékozodasi céllal keres informaciokat, hattéranyagokat (pl. ijsagir6, tanar). A weboldal
domain nevének 0sszhangban kell lennie a kampany tobbi elemével. Ez a kreativ koncepciok
kidolgozasa soran keriil meghatarozasra. A honlapon kiemelt szerepet kap a f6 telefonszam
(kriziskozpont), amely legorgetésnél is ,,megy tovabb”, allanddan a figyelem fokuszaban
maradva. Fontos elem a kampanyfilm is (késébb esik rdla sz9), ami mar a nyit6 oldalon is
megjelenik (video slider). Arculatilag egységes a kampany egyéb elemeivel, elsésorban a
filmben lathato vizualis vilaggal. A keresboptimalizalas miatt a top 10 témaba vagod
fogalomnak, kulcsszonak hangsulyosan szerepelnie kell a weboldalon is.

Mentiisor javaslat:
e Rélunk
- A kampanyrol
- IOM

- Egyiittmiikodo partnereink

® Tudj réla!

- A kizsdakmdnyolas formai: fogalmak és kategoriak, letoltheté pdf-k — arculati
elemekkel megtamogatva, kotelezé informaciok és logok feltiintetésével. Ez a
,,Tudascentrum” rész, stock-fotokkal illusztralva, kiemelve.

- Aldozatok

- Elkovetok

- Veszélyzona — hazai és nemzetkozi térkép, infografikakkal, risk-radar, facts and
figures

e Latnod kell!
- Kampanyfilm, egyéb videok és animaciok, werkek: definiciokrol is vannak
animacios videok.

e Hirek
- Hirek, események, roadshow, aktualitisok: események akar kiilon blokkban, a
féoldalon is mehetnek.
- Galéria: sajtoeseményekrol, roadshow allomasairol, rendezvényekrdl. A fejlesztés
€s programozas soran késziteni kell képkezelésre €és vided lejatszasra is alkalmas
aloldalt.
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o Ki segithet?
- Ok segitenek: szervezetek, partnerek, akik szolgaltatasokkal, programokkal,
helyszinekkel, szakemberekkel, targyakkal, stb. mar segitenek a bajba jutottakon
(név, rovid leiras, elérhetdségek)
- Te is segithetsz!: 1. Merchandising (sapka, karkotd, pold, bogre toll, stb.)
szlogennel, hatasos ¢és felhivo arculattal. Vasarolj ilyen termékeket és segits a bajba
esetteken! 2. Egyéb felajanlasok: ,,irj nekiink”.

e Kapcsolat
- Elérhetéségek, IOM, Google Maps. E-mailes elérhetéségek.

o Kiszolgaltatottsag Naplok
- kilon fiil a féoldalon, a meniisorok mellett, szinnel és akar mas betiitipussal
kiemelve
- atorténetek, blogok feliilete
- keresGoptimalizalas miatt itt is jelenjenek meg a keresésre alkalmas kulcsszavak
- designban kdnnyen olvashat6 legyen

3.) Google Adwords, remarketing és Google Display kampanyok, hirdetések az
elérések generalasira

A Google Adwords hirdetés a keresémarketing egyik legfontosabb eszkoze. Minden esetben
feltérképezésre keriil, hogy az egyes témakorokre mennyien keresnek ra a Google-ben,
mekkora az adott kulcsszavakra a verseny ¢és ez alapjan keriil meghatarozasra az ar.
Hangsulyozni szeretnénk, hogy a Google Adwords kampéanyok CT (kattintas) alapu
kampényok, azaz csak akkor fogy a rendelkezésre allo pénziigyi keret, ha a felhasznald
lekattintja a hirdetést. Javasolt alkalmazni remarketing hirdetéseket, amikor ,,visszahirdetiink”
azokra a honlap latogatokra, akik egyszer mar jartak a weboldalunkon. Ez is meggy6zést és a
kampany iizenetire vald rderdsitést segiti. A Google display hirdetések is a kampany részei,
amikor tematikus cikkek mellett jelenik meg a hirdetés.

A Google esetében a minimum 150 000 {6 elérése alap esetben nem a Google Adwords
kampany hatékonysagan mulik, hanem hogy az adott kifejezésekre, kulcsszavakra egyaltalan
mennyien keresnek rd. Megnéztiik a Google Adwords hivatalos tervezd szoftverében, hogy az
elmult 12 hénapban mennyien kerestek ra az emberkereskedelem, az szexudlis kizsakmanyolas
és a munkacélu kizsakmanyolds-ra. Az emberkereskedelemre mind 6sszesen 170-en, a masik
kettore pedig senki nem keresett igy. Azaz megallapithat6, hogy dnmagaban Google Adwords
kampanyokkal a minimum 150 000 elérés nem teljesithetd, ezért is van sziikség Google Display
kampanyokra, amikor tematikus cikkek mellett jelenik meg kattintas alapon a hirdetésiink.

4.) Facebook oldal menedzsment - kozos kozosségi oldal a szexualis és a munkacéli
kizsakmanyolasra

A ko6z0sségi média és azon beliil is a Facebook hasznalata elengedhetetlen. A szexudlis és a
munkacéli kizsakmanyoldsnak ez lenne a weboldal mellett a masik kozos platformja. A
kozosségi oldalon megjelend tartalmak elsédleges célja:

o tajékoztatas arrol, milyen kizsdkmanyolasok léteznek ma a vildgon
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felhivas arra, milyen konnyedén lehetink mi magunk is aldozatok, milyen
konnyedén eshetlink csapdaba

bemutatni azt, milyen folyamat vezet az aldozatta valasig,

preventiv informalas a dontéseink fajstlyarol, kovetkezményeirdl

konkrét szamokon keresztiil szemléltetni, milyen stulyos problémaval néziink szembe
Informaciok célzott eljuttatisa mind az érintett vagy veszélyeztetett célcsoport
szamara, valamint ezek kdzvetlen kornyezetének

a tarsadalmi tudatossag emelése, empatia elomozditasa

A koz0sségi oldal menedzselése soran, az alabbiakat kell figyelembe venni: (Ez a szexualis és
a munkacélu kizsakmanyolasra egyarant igaz, azaz az alabbi darabszamok, a kettore egyiitt
vonatkoznak és 50-50%-ban osztodnak a két témakor kozott a tartalmak.)

tartalom menedzsment, posztok Gsszeallitasa és kitétele heti 6 alkalommal, havonta
Osszesen 24 poszt mennyiségben, amelyekbdl 10 db GIF animécio.

Grafikai tervezések a posztokhoz,

A cover kép lecserélése havi rendszerességgel, igazodva az iizenethierarchia
Iépéseihez,

Negativ kommentek figyelése munkanapokon és azoknak lereagaldsara javaslat
tétel, jovahagyas esetén posztolas,

PPC hirdetés menedzsment, koltések beallitisa, kezelése, munkanapokon, napi
rendszerességgel,

Aktivitasok kampanymenedzsmentje,

jogtiszta képek biztositasa

Havi egyszeri teljes korti aktivitasi statisztika elkészitése.

Poszt tipusok:

"TEASER’ - Beharangozo6 posztok, melyek segitségével a kovetok megismerhetik a
képviselt ligyet és célt.

Cél:

a figyelemfelkeltés,

a célcsoportba tartozd kovetok szerzése,

a weboldalra val6 forgalom terelés,

a kozosség és a képviselt ligy kozotti aktiv kotddeés kialakitasa.

"BEHALOZVA’ - Ezek a tartalmak mutatjék be, hogy a kizsakmanyolast elkovetd
személyek blindzdi csoportok tagjai, a blindzdi csoportok milyen sokféle modon ki
tudjak hasznalni a kiszolgaltatott vagy elkeseredett helyzetben 1évd embereket.

Cél:
tudatossag novelése, megtéveszthetdség csokkentése
A kiszolgaltatottsag, befolyasolhatdsadg, mint gyenge pont éreztetése

"TUDJ ROLA!” — #DEFINICIO - Fontos, hogy ne csak beszéljiink réla, hanem
pontosan fogalmazzuk meg azt is, mit értiink egyes fogalmak alatt

Ismerd meg a jelenséget, amiben Te is €lsz! Ez nem normalis, hétkoznapi dolog,
épphogy természetellenes és emberellenes cselekedet! Lépj ki beldle!
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e Ismerd fel azokat a potencidlis aldozatokat, akik ebbe az ¢lethelyzetbe keriilhetnek.

5.) Facebook PPC hirdetések a kozosségi oldalra és a kampanyfilmre

A Facebook esetében a minimum 150 000 6 hirdetési elérése dnmagaban par tiz ezer Ft-bol
teljesithetd, de nagy hangsulyt érdemes fektetni a kozOsség épitésére. Nem elég, hogy
talalkoznak a hirdetésekkel a felhasznalok, fontos, hogy minél tobben alljanak az {igy mogé.
Relevans mérdszamnak gondoljuk a k6zdsség nagysagat, tovabba a szexualis kizsdkmanyolas
kampanyfilm nézettségi adatait. A Facebookon keresztiil tobb tizezres nézettséggel
kalkulalhatunk.

6.) YouTube hirdetések a kampanyfilmre

Mint kozosségi média platform, a legnagyobb vide6 megosztd oldal, a Youtube is
kihagyhatatlan. Fontos, hogy azok a szexualis kizsakmanyolas kampanyfilm komoly
nézettséggel tudjon rendelkezni. A miiszaki kiirdsban szereplé minimum 50 000-es elérés
teljesithetd, és a Facebookhoz hasonldan, nem csupan az elérést érdemes nézni, hanem magat
a vided megtekintést, ugyanis ekkor ér igazan célba az lizenet.

7.) 55 000 db nyomtatott és tajékoztaté kiadvany gyartasa és terjesztése - kozos
kiadvanya a szexualis és a munkacéli kizsakmanyolasnak

Sziikség van tajékoztato kiadvany készitésére, mely a szexualis és a munkacélu kizsakmanyolas
kozOs szordanyaga lenne. A miiszaki kiirds tartalmazta, hogy a nyomtatott és kiosztott
tajékoztatd anyagok példanyszama: min. 55.000 db, és az elérés minimum 15 000. A terjesztés
nagy részét az IOM fogja végezni, Ok juttatjak el a kiilonboz6 intézetekbe, a tanarokhoz és az
érintett célcsoportokhoz.

8.) Print hirdetés - szexualis célu kizsakmanyolas

Ujsag esetében, a miiszaki kiirasban, minimum 100 000 f& elérése szerepel. Szakmai
allaspontunk az, hogy a print megjelenések 6nmagukban nagyon dragédk és a célcsoportjaink
tekintetében kevésbé hatékonyak. A szexudlis célu kizsdkmanyolds szempontjabol a
legveszélyeztetettebb tarsadalmi csoportok jellemz6i: 14-35 éves nok; szocialisan hatranyos
helyzet, allami gondozasbol kikeriild fiatal felndttek; tartdsan munkanélkiiliek; alacsony
iskolazottsag; roma etnikum; északi/€szak-keleti illetve déli megyékben ¢€l; célorszagok:
Belgium, Nagy-Britannia, Svajc. Amennyiben ¢ket tekintjitk a kommunikacios kampanyaink
elsédleges célcsoportjanak, az is megallapithatd, hogy Ok nem a print piaci hirdetések
»~fogyaszt6i”. Azaz az Ujsagokban vald megjelenéssel elsésorban nem Oket, hanem magat a
tarsadalmat tudjuk elérni, és ott is inkabb az értelmiséget. Ujsag megjelenésekre nem terveztiink
nagy osszeget, mert ez egy olyan témakor, amirdl inkabb irni kell. Ezért csak ott hasznalnank
print megjelenést, ahol az 4jsagiroi cikk, interju vagy értekezés feltétele, hogy a PR cikk mellett,
hirdetni is kell. A minimum 100 000-es elérést amugy egy Nok Lapjaban torténd 'z oldalas
hirdetéssel onmagaban meg lehetne valdsitani, igy a mérdszam teljesitése nem okoz problémat.

9.) PR kommunikacié - szerzett média

A téma felvetése és figyelemfelkeltés celjabol: sajtokozlemények, riportok, szakeérto
hattéranyagok és megszolalasok, IOM nyilatkozatok és anyagok, médiabeszélgetések
szervezeése, stb. Ezt a kampanyfilm mellett a masik legfontosabb pillérnek tartjuk.
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Itt a teljes kampanyid6észak alatt (2018. junius 15-ig) az alabbi feladatokat kell figyelembe
venni:
- Altalanos fogyasztoi és szakmai PR kommunikacié megszervezése
- A média informacidkkal valé folyamatos ellatdsa, média-megjelenések generalasa,
Osszehangolasa ¢és elosztasa
- A médiakapcsolatok koordindlasa
- SzerkesztOségi kapcsolatok kezelése — a Megrendeldre szabott szerkesztOségi
adatbazis 0sszedllitasa, személyes kapcsolatok kiépitése és apolasa
- Sajtéesemények, sajtotajékoztatok teljes korii lebonyolitasa
- Sajtéeseményekre a média jelenlétének megszervezése
- Sajtoeseményeken a média és az eseményhez rendelt ismert emberek,
véleményvezérek leszervezése, koordinalasa
- Sajtéanyagok készitése, kiadasa
- Interjuszervezések: TV, radid studidbeszélgetések, online, offline ujsagirdi
megkeresésekre interjuk, riportok
- Sajtofigyelés (Observer eldfizetés, hazai nyomtatott, elektronikus sajto)
- A kampannyal kapcsolatos média-megjelenések gytlijtése, archivalasa, kimutatasok/
elemzések, Osszefoglald jelentések készitése

10.) Kozteriilet — oriasplakatok

Citylight poszter és oriasplakat poszter esetében minimum 35 000-35000 elérés lett
meghatarozva a miszaki kiirasban Itt két szempontot vizsgéltunk. Az egyik, hogy az elérés
hogyan teljesitheté. Példaul Budapest nagyobb forgalmas bevezet6 utjain akar egy-egy darab
oriasplakattal teljesithetd napi szinten. Vagy egy metroaluljaroban egy darab citylight
poszterrel is talalkozhat egy nap minimum 35 000 f6. A kozteriileti megjelenések egy integralt
kampéanyban tdmogatomédiumként hatékonyak, ugyanis a rajuk esd figyelem 1-2 masodperc.
A rendelkezésre allo koltségvetési keretbol a minimum elérések teljesithetdek, a helyszineket
kell jol megvalogatni, annak figyelembevételével, hogy olyan helyeken jelenjiink meg, ahol a
célcsoportokat el tudjuk érni. Itt a vidék feliilreprezentalt lesz. Példaul: Baranya, Borsod,
Heves, Szabolcs megye.

11)) TV - kampanyfilm bemutatisa

Televizios sugarzas esetén a miisor egy atlagos percének kozonségnagysaga (AMR nézettség)
¢s minimum 250 000 6 elérése szerepelt a miiszaki kiirdsban. Nem csak a hagyomanyos,
klasszikus GRP vagy spot alapu kampanyokban gondolkozunk, hanem TV
studiobeszélgetésekkel, tematikus nappal 6sszekotott megjelenésekben is. Ha a teljes kiirasban
szerepld koltségvetést csak TV-re koltottiik volna el, akkor sem lehetne egy er6s GRP alapu
kampéanyt megvalositani. Mindenképpen érdemes kreativabb megjelenésben gondolkozni. A
250 000 f6 elérése, a miisor egy atlagos percének kdzonségnagysaga (AMR nézettség) alapjan
egy RTL klub, vagy egy TV2 hirado el6tti megjelenésbdl is garantalhatd, ebbdl kifolydlag nem
a miszaki kiirasban szerepld minimum szam elérése a nehéz, s6t ezt viszonylag konnyl
teljesiteni. A rendelkezésre allo keretdsszeggel konkrét csatornakat tudunk megkeresni az
elkésziilt kampanyfilm birtokdban. Ekkor keriil bekategorizalasra a film, hogy tarsadalmi
célunak felel meg, vagy reklamcélunak. Ezt minden esetben a csatorna maga donti el. Fontos
megjegyezniink, hogy a miiszaki kiirdsban szerepl6 elérési szamok a teljes populaciora vetitve
értendok, ugyanis a két megadott célcsoport a rendelkezésre 4ll6 médiatervezés soran hasznalt
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kutatasi szoftverekben nem meghatarozhatd, igy altalanossagban a mérés sem lenne
kivitelezhetd.

12)) Radié — spot kampany

Radié esetében a miiszaki kiirasban a célcsoportunk minimum 35 000-es elérése a cél. Ez is
viszonylag kevés pénzbdl, koltséghatékonyan teljesithetd, hiszen az orszagos radidk, vagy
halozaton keresztiil az orszagos lefedettséget elérd radiok (Kossuth Radid, Petdfi, Radio 1) ezt
szinte percenként hozzak, bizonyos miisorok pedig ennek a tobbszordsét is. Hasonléan a TV-
hez, itt sem csupan a klasszikus spot megjelenésekben gondolkozunk, hanem tematikus,
studiobeszélgetésekkel szinesitett kampanyban is.

Osszefoglalva:
Ezekkel a hirdetési megoldasokkal és koltésekkel a minimum 820 000 6 elérése teljesithetd.



